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1l colosso dei materassi

Facondini entra in B&T

Acquisita I'azienda pesarese: nasce cosi il polo italiano da 100 milioni di euro
Si potenzia la capacita del gruppo con una forte componente di e-commerce

L'OPERAZIONE

PESARO Un altro marchio di ca-
sa nostra abbandona le Mar-
che. Il gruppo forlivese B&T
spa, proprietario del marchio
Dorelan, ha acquistato la sl pe-
sarese Facondini che ha preferi-
to lasciare le redini, L'operazio-
ne, chiusa il 14 aprile, aggrega
due delle pit belle realta stori-
che dei Made in [taly nel settore
delle “soluzioni per il riposa” e
creail primo polo del“bedding”
italiano che gia vale oltre 100
milioni di euro di fatturato tra
I'Emilia-Romagnae le Marche.

Ilbrand

Fondato da Pietro Paolo Berga-
maschi e Diano Tura nel 1968,
B&T oggi pud contare su una re-
te distribuita capillarmente in
tutt'ltalia grazie a 150 punti ven-
dita [isici in franchising di cui
55 di proprieta e 2mila rivendi-
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tori anche all'estero. Nel 2021, il
gruppo, posizionatosulla fascia
alta del mercato, forte di circa
400 collaboratori, ha registrato
un fatturato di oltre 85 milioni
dieurocon unacrescitadel 34%
rispetio al 2020 e lanciato ope-
razioni all’estero proficue in
particolare in Francia per incre-
mentarelaquotachevaleil 10 %
delfatturato.

Facondini, fondata a Pesaro
nel 1972 dai [ratelli Filippo ¢
Matteo Facondini, ¢ proprieta-
ria di cinque pund vendita (Fa-
no, Pesaro, Rimini. Cesena e Ra-
venna), opera con una quindici-
na di dipendenti. si rivolge ad
un target pit basso e fa realizza-
re da terzi con il suo marchio i
suoi prodotti ma ha la rara e
vincente peculiarit di realizza-
re una parte rilevante del pro-

Un negozio Facondini

prio fatturato. di 6 milioni di eu-
ro. tramite I'e-commerce, Un
settore dove i due fratelli hanno
saputo, da subito, investire ed
oggi hanno un dominio strategi-
co. kd ¢ proprio questo presidio
dell'e-commerce alla base del
progetto di integrazione con B

&T che, nelsuo pianotriennale,
punta a consolidare ¢ incre-
mentatre un percorso che le con-
sentird di avere una crescita del
30%.

Lastrategia

«L'incarico affidato dai fratellli
Facondini - spiega 'advisor Ni-
colo Di Bella, amministratore
delegato di Nest - era di reperi-
re sul mercato nuove opportu-
nita. I ¢io in un momento dove
le acquisizioni e le fusioni sono
in elfervescenza. 11 2021, & stato
in termini di operazioni di pri-
vate equity un anno record ¢ lo
saraancheil 2022, purconalcu-
ne riserve connesse all'instabili-
ta mondiale dovute al conflitto
in Ucraina». Anche perché, pro-
segue Di Bella, «non riguarda
solo le grandi realta ma anche

le piccole che fatturano pochi
milioni in euro purché siano
operative in settori maturi». La
storia delia srl. la leadership nel
mercato, sono stati determinan-
tiperlasceltadel gruppo di For-
1i di investire a Pesaro. Ripren-
de Di Bella. « Facondini manter-
ra la propria indipendenza
comimerciale, chel'ha portataa
proporre sul mercato una vasta
gamma di materassi, di articoli
legati al sonno e all'arredamen-
to. In tal modo. il gruppo B&T
beneficera dell’apporto di
un‘azienda di grande valore
non selo sotto un prolilo quali-
tativo, ma accrescera una clien-
tela sempre pittampia e diversi-
ficata, sia attraverso i canali on-
linechequelliretail».
Véronique Angeletti
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